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RESUMEN:

Las emisoras universitarias se plantean como medios para la aproximaciéon de
la actividad universitaria a la sociedad y como canales de comunicacién en el seno de
la misma Universidad. La comunicacion radiofénica universitaria se concibe como un
vehiculo para la divulgacion de los conocimientos generados en el entorno académico
y como nexo favorecedor de la integracion entre los miembros de la institucion y, en
consecuencia, de refuerzo del sentimiento de pertenencia a la comunidad.

El nimero de emisoras universitarias en la Red ha experimentado un aumento
considerable en la Ultima década. Ante este incremento el objetivo de nuestra
comunicacion es proponer un acercamiento a las parrillas de estos medios y observar
en qué medida sus contenidos se ajustan a los principios que las rigen y justifican su
existencia.

La muestra del estudio quedard integrada por experiencias radiofonicas
pertenecientes a distintas universidades: Radio Universitaria de la Universidad de
Ledn, Radio Vox UJI Radio de la Universitat Jaume | de Castell6 y Radio Autbnoma
de la Universidad Autdbnoma de Madrid.
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Los objetivos de las emisoras de radio universitarias
através de su programacion

1. Introduccioén

El &ambito de las emisoras de radio universitarias recoge diferentes
experiencias, que se corresponden con expresiones de contenidos audiovisuales a
través de sistemas de difusion tradicionales y otros ligados a Nuevas Tecnologias de
la Comunicacion.

Estos medios se plantean como iniciativas para la aproximaciéon de la actividad
universitaria a la sociedad y como canales de comunicacion en el seno de la misma
Universidad. La comunicacion radiofénica universitaria se concibe como un vehiculo
para la divulgacién de los conocimientos generados en el entorno académico y como
nexo favorecedor de la integracion entre los miembros de la institucion y, en
consecuencia, de refuerzo del sentimiento de pertenencia a la comunidad.

El ndmero de emisoras universitarias ha experimentado un aumento
considerable en la dltima década’, lo que demuestra el interés que esta despertando
este campo. Es por ello por lo que nos hemos acercado a él con el objetivo de
observar en qué medida sus contenidos se ajustan a los principios que las rigen y
realizar una reflexion sobre las parrillas de estos medios.

A través de los medios audiovisuales universitarios, se genera una doble
comunicacion, desde la Universidad hacia el exterior, mediante la proyeccién en la
sociedad y de los alumnos con la realidad en la que viven. Asi, estos medios
constituyen una formacion complementaria para el estudiante dirigida a una
capacitacion profesional mas cercana a auténticos escenarios de trabajo. Una funcion
gue se adecua a los propdsitos que atribuye a la Universidad la Ley Organica de
Universidades?.

Entendidos como entornos educativos, los medios audiovisuales, en general, y
la radio universitaria, en particular, se presentan como espacios donde los alumnos
pueden experimentar aprendizajes que se suman a la formacién reglada, adquirir
habilidades y valores®.

La muestra del estudio la integran las propuestas radiofénicas pertenecientes a
la Universidad de Leon, la Universitat Jaume |, de Castell6 y la Universidad Autbnoma
de Madrid: Radio Universitaria, Vox UJI Radio y Radio Autbnoma, respectivamente.

Estas tres emisoras se han creado en el Ultimo lustro, periodo que coincide con
la consolidacion del fenémeno de las radios universitarias en Espafia. Las tres
difunden sus contenidos a través de la Frecuencia Modulada y de Internet y presentan
unas parrillas con programacién en directo en horario de mafiana y de tarde. Todas
ellas reflejan un alto grado de implicacion de los 6rganos de gestion de la Universidad
y constituyen tres ejemplos de propuestas maduras desde el punto de vista de la
organizacién y desarrollo de los contenidos.
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2. Emisoras de radio universitarias
2.1. Universidad Auténoma de Madrid

Radio Auténoma* funciona desde 2003. En FM emite por el 88.8 del dial. En
Internet, ademas de la parrilla diaria de programas, Radio Autbnoma ofrece la
posibilidad de escuchar Canal Jazz 24 horas y Canal Contemporanea 24 horas.
Permite el acceso a la carta a ediciones anteriores de programas distintos.

La emisora, adscrita al Vicerrectorado de Coordinacién y Comunicacion, tiene
como objetivo el desarrollo de proyectos de investigacion, culturales y educativos y
contempla el Intercambio de programas con otras emisoras de radio: Radio Exterior de
Espafia- Radio Nacional de Espafia (REE-RNE); Radio Universidad de Salamanca,;
Radio Universitat de Valéncia; WFMU, de Nueva York.

Objetivos y principios

De entre los principios generales expuestos en la introduccion, la emisora de la
Universidad Autbnoma de Madrid, Radio Autbnoma, apuesta por la investigacion de
nuevas formas de comunicacion con la audiencia 'y por el desarrollo de contenidos
artisticos de caracter experimental.

En este sentido Radio Autbnoma destaca la importancia de la difusion a través
de la Red, como una alternativa a los cauces tradicionales de distribucion.

“Radio Autébnoma quiere servir como portal para aquellas iniciativas de
libre y alternativa distribucién de la creacién en todos los campos. Estamos
a favor del pago directo a los autores y al reequilibrio de sus beneficios en
relacion al de los intermediarios™.

2.2. Universitat Jaume |

Vox UJI Radio® inicidé su andadura durante el curso 2004-2005, tras un periodo
de pruebas. La parrilla esta formada por 22 programas de corta duracién, que emiten
de 10:30 a 14 horas, lunes y viernes, y de 10:30 a 14:15, el miércoles. La
programacion se reemite a las 15 horas y a las 19 horas. Trabajan en ella alumnos y
voluntarios externos, profesionales del Laboratori de Comunicacié Audiovisual, del
Servei de Comunicacions i Publicitat y del Servei d’Informatica, entre otras areas de la
Universitat.

Objetivos y principios

Entre los principios que inspiran el funcionamiento de la emisora, el rector de la
Universitat Jaume |, Francisco Toledo, destacaba el valor de la emisora como servicio
publico “gue nos va a permitir dar a conocer a toda la ciudadania la actividad de
nuestra universidad, que ha de rendir cuentas a la sociedad a la que sirve™’,

Esta vocacion se concreta, entre otros, a través de la concepcién de la emisora
como herramienta de formacién para estudiantes de comunicacion y como via para la
profundizacion en el uso de las Nuevas Tecnologias por parte de toda la Comunidad
Universitaria: profesores, alumnos y personas de administracion y servicios.

El funcionamiento de Vox UJI Radio se plantea igualmente como instrumento
de cohesién para la propia Universitat, a la vez que para dar a conocer la institucion e
interactuar con el entorno. En relacién con este ultimo aspecto, la emisora -con
emisién integramente en valenciano- se presenta como un recurso para potenciar el

uso de la lengua autoctona, en una comunidad bilingue.
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Desde el punto de vista formativo, Vox UJI Radio no sélo nace con la
idea de proporcionar un entorno de trabajo real a los estudiantes sino que se concibe
también como un escenario para la experimentacién de nuevos formatos.

Entre los objetivos de la emisora de radio de la Universitat Jaume |, de Castelld
figuran ademas el de proporcionar un entretenimiento acorde con los intereses de los
propios estudiantes y, desde una perspectiva general, contribuir a la democratizacion
del modelo comunicativo®.

2.3. Universidad de Ledn

La creacién de la emisora de la Universidad de Leon la impulsa la Asociacion
Ondas, formada por estudiantes leoneses en 1995.

Radio Universitaria® emite de lunes a viernes 24 horas por Internet y a través
de dos frecuencias de FM: por el 106.6 de Ledn desde el afio 2000 y por el 105.0 de
Ponferrada desde 2003. Su funcionamiento depende del Vicerrectorado de
Estudiantes y se financia con fondos de la Universidad y a través de la firma de
acuerdos de colaboracién con instituciones.

Aun asi, la apertura de la emisora a posibles patrocinadores para el portal deja
abierta la posibilidad de colocar anuncios en el sitio web. Los ingresos percibidos por
esta via se deben utilizar Unicamente para la promocién, mejora o adecuacion de la
Radio Universitaria en cualquiera de sus emisoras y son contratados y gestionados por
la Asociacion Radiofénica Ondas.

Objetivos y principios

Los objetivos y principios de funcionamiento de Radio Universitaria se
explicitan en el articulo segundo del Reglamento de la emisora, aprobado el 20 de julio
de 2003. En esta normativa, se define como un medio para dar a conocer las
actividades que desarrolla la Universidad de Leo6n y para estrechar el vinculo entre la
institucion y la sociedad. En este sentido, Radio Universitaria se concibe como un
canal para la difusibn de conocimientos cientificos y culturales y también como un
instrumento a través del que organizar iniciativas distintas para ampliar la formacién de
la comunidad universitaria.

Desde el punto de vista interno, la emisora se plantea como el primer paso
para una posible puesta en marcha de titulaciones relacionadas con el ambito de la
comunicacion en la Universidad y como una experiencia que puede contribuir a la
mejora del funcionamiento de la ULE como servicio publico™.

3. Andlisis de las parrillas

Las dificultades para la catalogacion de los programas radiofonicos
encontradas en esta comunicacion surgen por los problemas que plantea la nocién de
género. La tipologia de los géneros se establece a partir de la valoracion de unos
indicadores que actian como pautas identificativas, que evolucionan dentro de los
contextos productivos de los discursos radiofénicos™.

La existencia de numerosas clasificaciones™ refleja la complejidad del
concepto “género”, una idea que procede de la tradicion literaria y que es adoptada
posteriormente por los medios audiovisuales.

A partir de las propuestas revisadas, para la realizacion de este trabajo se ha
optado por una agrupacion tematica, que se observa en las tablas que se incluyen a
continuacion. Este criterio puede resultar mas significativo, teniendo en cuenta la
aparicion de diferentes géneros dentro de un mismo programa, aspecto que complica
la adscripcion de cada titulo a un Unico género radiofénico. Para la confeccién de esta
plantilla se ha tomado en consideracion los contenidos presentes en otras parrillas de
emisoras universitarias que no forman parte de la muestra analizada.
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Universidad Autbnoma de Madrid

Programacion: 10.080 minutos/semana

Temaética Minutos dedicados % sobre total
Mdusica 7860’ 77,97
Actualidad Informativa 720’ 7,14

Cultura (cine, teatro, 600’ 5,95
literatura...)
Salud y sexualidad 480’ 4,76
Variado 240’ 2,38
Medio ambiente/Ecologia 180’ 1,78
Antropologia/sociologia
Ciencia

Cocina

Deportes

Economia

Educacion

Europa

Ficcion

Historia

Humor

Mitologia

Politica

Social

Universidad

Viajes

Vida Extraacadémica
Fuente: elaboracién propia

Entre los principios que inspiran el funcionamiento de Radio Autbnoma se
prioriza la experimentacién como eje sobre el que pivota la programacion. Del analisis
efectuado se desprende un predominio absoluto de los contenidos musicales, si bien
desde la perspectiva artistica y creativa. Masicas del siglo XX, programas sobre el arte
sonoro o la improvisacién vocal son algunas de las propuestas que forman parte de la
parrilla de la emisora de la Universidad Autbnoma de Madrid.

A la oferta musical le siguen, aunque a una enorme distancia, la actualidad
informativa, la tematica cultural y los espacios sobre salud y sexualidad. Un alto
porcentaje de estos programas se emiten en Radio Auténoma fruto de los
intercambios con otras emisoras.

El resto de las emisiones, que se corresponden con contenidos variados y
medioambientales, alcanzan unas cifras muy reducidas sobre el tiempo total de una
programacion integrada por muchos espacios de corta duracion.

Radio Universitaria. Universidad de Leén

Programacién: 10.080 minutos/semana

Temética Minutos dedicados % sobre total
Musica 8040’ (134 h.) 79,76
Cultura (cine, teatro, 580’ (9 h. 40" 5,75
literatura...)

Actualidad Informativa 380’ (6 h. 20 )™ 3,76

Variado 220’ (3 h. 40" 2,18
Deportes 175 1,73

Humor 165’ 1,63
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Social 165’ (2 h. 45) 1,63
Ciencia 55’ 0,54
Cocina 55’ 0,54
Historia 55’ 0,54
Mitologia 55’ 0,54
Politica 55’ 0,54
Salud y sexualidad 55’ 0,54
Universidad 25’ 0,24
Antropologia/sociologia

Economia

Educacion

Europa

Ficcion

Medio ambiente/Ecologia

Viajes

Vida Extraacadémica

Fuente: elaboracion propia

En el andlisis de la parrilla de Radio Universitaria se observa nuevamente la
hegemonia del contenido musical. En este sentido cabe mencionar que la
programacion de fin de semana es integramente musical con la Unica excepcién de
dos horas de retransmisién deportiva. La propuesta musical refleja la apuesta de la
emisora por la difusibn de mdusica tradicional leonesa y la promocién de grupos
locales.

El tiempo restante se distribuye entre una variedad tematica mayor que en la
anterior emisora aunque con una presencia escasa en el conjunto de la programacion.

Por lo que respecta al contenido informativo, Radio Universitaria posee un
acuerdo con RNE-R5 mediante el cual la emisora complementa su oferta propia de
boletines informativos (uno cultural, otro deportivo y dos sobre noticias universitarias)
con desconexiones con la radio publica.

Tomando en consideracién los principios que rigen el funcionamiento de Radio
Universitaria, se observa una correlacion entre la parrilla y los objetivos explicitados en
el Reglamento de la emisora. Presta una atencién especial a la cultura autdctona y se
convierte en un soporte difusor de los conocimientos de caracter cientifico y cultural,
pese a que suponen una presencia casi testimonial en la parrilla.

Universitat Jaume |. Castelld

Programacion: 2025 minutos/semana

Tematica Minutos dedicados % sobre total
Mdusica 690’ 34,07
Universidad 480’ 23,70
Actualidad Informativa 150’ 7,40
Ficcion 150’ 7,40
Cultura (cine, teatro, 135’ 6,66
literatura...)

Variado 135’ 6,66
Viajes 120’ 5,92
Vida Extraacadémica 60’ 2,96
Salud y sexualidad 45’ 2,22
Ciencia 30’ 1,48
Deportes 30’ 1,48
Antropologia/sociologia

Cocina
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Economia

Educacién

Europa

Historia

Humor

Medio ambiente/Ecologia
Mitologia

Politica

Social

Fuente: elaboracién propia

El cédmputo de los minutos destinados a las distintas tematicas que conforman
la programacion de Vox UJI Radio revela un mayor equilibrio entre los dos principales
ingredientes de la parrilla: musica e informacién universitaria (informacién de
actualidad, agenda de actividades de interés, estudios de Postgrado y de orientacion
universitaria).

La coincidencia entre las cifras referidas a los espacios de actualidad
informativa y a los de ficcibn manifiesta el compromiso de la universidad en un doble
sentido: convertirse en un servicio para los estudiantes y la sociedad y constituirse
como plataforma de experimentaciébn con nuevos formatos radiofénicos, géneros
dramaticos y de entretenimiento.

En relacion con el resto de contenidos, se puede afirmar que de igual modo
encajan con los objetivos marcados por una emisora disefiada desde la Universidad
para los estudiantes: cultura (cine, teatro, literatura...), programas de viajes,
relacionados con la vida extraacadémica, la salud y sexualidad, la ciencia, los
deportes...

4. Conclusiones

-Las emisoras analizadas comparten un referente comdn en su concepcion
genérica, pero cada una de ellas traslada esos principios a la parrilla aplicando
distintos criterios de jerarquizacién. En todas ellas esta presente el concepto de
servicio publico y el deseo de actuar como mediadoras entre la comunidad educativa y
la sociedad, si bien esa pretensién se materializa de forma diferente, priorizando unos
objetivos sobre otros.

Asi, la programaciéon de la radio de la Universidad Autbnoma de Madrid tiene
como eje la promocién y la difusion de la experimentacion sonora; para la emisora de
la Universidad de Ledn ese eje lo constituyen las actividades culturales; y en el caso
de la Universitat Jaume |, de Castello, es la informacién generada desde la propia
Universidad la que aglutina gran parte de los contenidos.

- El macrogénero musical es el elemento que predomina en la programacion de
las tres emisoras. En el caso de Radio Autbnoma y Radio Universitaria, el porcentaje
de programacion dedicada a la tematica musical se sitia alrededor del 80 por ciento.
En Vox UJI Radio, aun a pesar de que también los espacios musicales ocupan el
mayor porcentaje de tiempo de la parrilla, la distancia con respecto al siguiente
contenido (Universidad) es mucho menor que en las anteriores.

Tras el contenido musical cada emisora de las analizadas se decanta por una
tematica distinta: cultura (Radio Universitaria), actualidad informativa (Radio
Autébnoma), actualidad universitaria (Vox UJI Radio).

- Los contenidos que integran la programacién de las emisoras analizadas
cubren una tematica muy limitada y centrada fundamentalmente en cuatro grandes
areas: musica, actualidad informativa, cultura y magazines contenedores. El resto de
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contenidos reciben una atencién tangencial o inexistente. Figuran entre estos ultimos,
Economia, Europa, Politica, Educacion, Medio Ambiente, Historia y Ciencia.

- Las emisoras estudiadas optan por una programacion tipo mosaico, con
espacios de corta duracion, lo que facilita el tratamiento de muchos contenidos, sobre
tematicas distintas.

- Los programas con una vocacion informativa sobre la actualidad no
universitaria estan presentes en las tres parrillas, aunque en su mayoria no se
elaboran con recursos propios. La actualidad informativa se canaliza a través de
formulas distintas: en el caso de radio Autbnoma, mediante intercambios con emisoras
de titularidad publica; Radio Universitaria combina las desconexiones con la radio
publica con dos espacios propios; y las dos citas con la informacion de Vox UJI Radio,
mediante programas de elaboracién propia.

El tiempo destinado a este tipo de contenidos es superior al dedicado a otras
tematicas, a priori mas acordes con los objetivos inherentes a una emisora de radio
universitaria: actuar como soporte difusor de los conocimientos de caracter cientifico y
cultural.

- El intercambio de programas entre las emisoras universitarias es un recurso
poco utilizado y con una escasa presencia en las radios estudiadas. So6lo Radio
Autbnoma emplea esta férmula, a pesar de que constituye un mecanismo
enriquecedor de interconexidn entre universidades, que permite completar unas
parrillas en ocasiones con dificultades para emitir ininterrumpidamente.

- Los problemas para elaborar y ofertar una programacion se resuelven en
ocasiones mediante las redifusiones. Dos de las emisoras estudiadas emiten
repeticiones de espacios y en otra existen programas no ofrecidos a la espera de que
algun alumno se haga cargo de ellos.

-El grado de compromiso e intervencion de la universidad en el funcionamiento
de la emisora se refleja en la parrilla. Asi por ejemplo, en la emisora de la Universitat
de Castell6, miembros de los distintos servicios de comunicacion de la Universidad
disefian la programacion y elaboran parte de los contenidos emitidos. El resultado es
una parrilla més equilibrada y con una inclinacion menor hacia el ingrediente musical.

De cualquier modo, en los tres ejemplos observados se constata la implicacién
de los 6rganos de gestion de la Universidad en las emisoras, de modo que el control
recae en la institucion y no en los alumnos.

-Se desprende del estudio la escasa presencia en estas emisoras de formatos
y contenidos de caracter experimental. En dos de las tres emisoras se localiza
parcialmente este enfoque. En Radio Autbnoma se refleja una mayor apuesta por la
creatividad, aunque ésta se encuentra exclusivamente limitada a los contenidos
musicales y, por su parte, Vox UJI Radio incluye dos espacios de ficcion.
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